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Nyhetsbrev 3, 2014

En av debatterna som KSAN deltog i under Almedalsveckan var IOGT-NTO:s samtal kring temat
idrott och alkohol. Téamligen snabbt kom samtalet i panelen fran politiskt héll att handla om fotboll
och alkohol. Man glomde bort kvinnoperspektivet. Fran alkoholsponsorernas sida forefoll det som
om ndgot sadant som kvinnofotboll inte existerade. Sa snart alkoholfragan kopplades till fotbollen
kunde alkoholsponsorerna inte se annat én herrfotboll.

I skuggan av fotbollen lever ridsporten som enligt svenska Ridsportforbundet dr vart lands nést
storsta ungdomsidrott. De flesta utdévarna dr flickor. Detta faktum undgar inte de
alkoholproducerande foretagen.

Just nu pagar en av Sveriges storsta ridtdvlingar - Falsterbo Horse Show. Alla vet att fotbollen &r
den Overldgset mest populdra sporten i Sverige och far dérfor ocksa mest publicitet och drar
foljaktligen till sig flest annonsorer och sponsorer. I Flasterbo finns tva stora alkoholproducerande
foretag representerade - Kopparberg och Moet & Chandon. Deras malgrupp dr solklar - unga
ridsportintresserade flickor.

Man fér inte glomma bort att sétta flickor 1 fokus ndr man pratar idrott, alkohol och reklam.
Alkoholproducenterna riktar medvetet in sin marknadsforing pa unga kvinnor, men tiger géirna om
att de gor det. Da dr det bekvamare att i debatten begransa sig till herridrotten.

Ar det inte hog tid att ifragasitta om idrott ir en skyddsfaktor for flickor?

Veckans bild

- +

{OPPARBER MOET & CHANDON

Sponsorer pa Falsterbo horse show 2014. Bilder: http://falsterbohorseshow.se/vara-partners/

Sifo-reklammatningar for 2013 visar pa en fortsatt 6kning av investeringar 1 alkoholreklam 1
Sverige, fran 928 miljoner ar 2012 till drygt 1 miljard ar 2013.

Vill du boka en foreldsning kring “Tecken i tiden — flickor och likemedel”? For mer information
kontakta Leena Haraké tel: 08-101051 eller|leena.harake@ksan.se




