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KSAN har i projektet Marknadsforing till flickor, som pagatt under tre ar, uppmarksammat en
aggressiv marknadsforing riktad till unga kvinnor. ”Det rosa monstret” ar ett nytt handledarmaterial
fran KSAN som vill inspirera tjejer till aktivitet och eftertanke. Vi vander oss till alla som vill
framja tjejers medvetenhet om marknadsforingens krafter. KSAN vill nu uppméarksamma den
reklam som kommer i kolvattnet av tobaksindustrins egen reklam. Nedan ser du tre exempel pa
reklam som inte kommer fran tobaksbolagen men som anspelar pa att det ar snyggt, coolt och
frascht med rokande kvinnor. Annonserna ar hamtade fran det lyxiga sminkmarket Yves Saint
Laurent, den trendigaste designern just nu, Lovisa Burfitt, och skonhetsbutiken Kicks. Speglar
dessa annonser foretagens arbete kring socialt ansvar? Ar de etiskt forsvarbara?
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Preciserade regler om marknadsforing finns i flera lagar. Om en néringsidkare inte foljer dessa regler
ska marknadsforingslagen tillampas. Sadana lagar &r alkohollagen, tobakslagen, prisinformationslagen,
konsumentkreditlagen, distansavtalslagen och radio- och TV-lagen med flera.

For reklam till barn och ungdomar géller till exempel att den inte far utnyttja deras naivitet eller

bristande erfarenhet. Reklamen far inte underskatta den fardighet, skicklighet och alder som normalt
kravs for att anvanda en viss produkt och den far inte heller forleda dem att forsatta sig i riskfyllda
situationer. (Kalla: Konsumentverket)

For mer information kontakta kanslichef Leena Haraké, tel. 08-10 10 51.



