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Gamla metoder for tobaksreklam, som inte langre ar gangbara i vastvarlden, blir idag som nya i u-
landerna. Den forsta tobaksreklamen som riktade sig till kvinnor visade inte kvinnor som rékte utan
man som rokte i festliga sammanhang och kvinnor som tittade pa med beundrande blickar. Denna
typ av reklam andrades pa 1960-talet. Da visade kanda kvinnor pa film och i tidningsreklamer att de
rokte. Men det var forst pa 1970-talet som cigaretter slog igenom pa allvar bland kvinnor i Sverige.
Jamstalldhet och frihet var teman i tobaksreklamen. Cigarettmarket Virginia Slims visar pa
reklambilden nedan en vacker ung kvinna som &r elegant kladd for fest. 1 bakgrunden syns en bild
pa en kvinna som hanger tvatt. Reklamen har forsetts med en slogan som lyder ” You've come a
long way, baby!”

Tobaksreklamen visade ofta en romantiserad bild av tobak och kvinnor. Men i och med att det kom
alltfler varningar om att det var farligt att roka forsvann cigaretterna som symbol for den fria
sjalvstandiga kvinnan. Reklamen riktad till kvinnor néjde sig da med att visa framgangsrika unga
kvinnor i karridren, som inte var beroende av man. Och de rokte inte langre. Men sa dok snuset upp
som ersattning for cigaretterna. Snusreklamen har genomgatt samma historia som cigaretterna.
Forst kom reklam dar kvinnorna tittade pa nar man snusar. Det féljdes av bilder med snusande
kvinnliga kandisar. Nu ar det framgangsrika, feministiska, fria kvinnor som snusar i reklamen. Allt
detta upprepas idag &ven i u-lander. Tobaksindustrin forsoker forknippa ord som frihet, lycka och
jamstélldhet med snhusande.
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Manga tror att Sverige har en av de hardaste tobakslagarna gallande marknadsforing, men sa ar inte
fallet. Enligt Cancerfondens rapport 2010 ligger Sverige lang efter sina grannlander. Finland, Norge

och Island har en tydlig lag som sager att all typ av tobaksreklam ar forbjuden. Enligt svensk lag far
tobaksbolagen fortfarande goéra reklam pa forséljningsstallen och indirekt reklam via t.ex. Philip
Morris kladmérke Marlboro Classic och parfymmarket Davidoff.

Folj projektet Marknadsféring mot flickor pa Twitter: http://twitter.com/flickfokus



