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Tidigare var snus mest en manlig tobaksprodukt, men de senaste tio aren har antalet kvinnor som
snusar tredubblats. Enligt FHI:s folkhélsoenkat fran 2009 snusar 3 % av den kvinnliga befolkningen
dagligen.

Tobaksbolagen vill sjalvklart bedriva en effektiv marknadsforing, men de kan inte gora det hur som
helst. Direktreklam i tv och tidningar for tobaksvaror ar pa det hela taget olaglig, medan
alkoholindustrin gérna publicerar vintips tillsammans med mattips i tidningar och tv, utan att bryta
mot lagen. Né&r tobaksforetagen vill marknadsféra sina varor bland unga &r sponsring och
produktplacering ett alternativt satt att ga tillvaga. Lagen ar pa dessa punkter inte lika restriktiv som
vid direktreklam och féretagen uppnar ur sin synvinkel ett battre resultat. Tobaksforetagen vet att om
de anlitar en kandis som passar den tilltdnkta malgruppen sa kommer det att hoja tobaksproduktens
statusfaktor. Ett exempel pa detta ar hur snus till tjejer har lanserats. Tobaksbolagen lyfter garna fram
den unga kvinnliga snusaren som framgangsrik, sjalvstandig och snygg. Detta gors med hjalp av
populara skadespelerskor och artister, som kan fa betalt for att visa upp att de anvéander ett visst snus.
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200 000 svenska kvlnnnr snusar

tur att bli p illga... 2

Bilder/artiklar fran Expressen 27 juli 2004 och fran SvD:s kulturbilaga 21 jan 2005.

Snuset som marknadsfors till tjejer finns i olika smaker, som t ex granatépple
och lakrits, och snusburkarna ar ofta rosa eller réda med snygg design. Sjalva

snuspasarna har gjorts i en mindre storlek &n vad som annars &r standard.
Allt for att anpassa snuset till unga tjejer!

F6lj projektet Marknadsforing mot flickor pa Twitter: http://twitter.com/flickfokus

Vill du boka en chatt eller en férelasning i @mnet marknadsforing till flickor?
Kontakta Ruth Arvidsson pa: arvidsson_ruth@hotmail.com Anmal ditt intresse omgaende!



