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Nyhetsbrev 8, vecka 31 2010

Konsumentverket konstaterar i sin lagesrapport en 6kad marknadsforing till unga via Internet och TV
som sands fran andra EU-ldnder. Flera nya studier pa EU-niva visar pa att det finns en koppling
mellan ungas dryckesvanor och marknadsféringen av alkohol. SIFO gjorde i borjan av sommaren en
undersdkning pa uppdrag av DN Ekonomi. Den visade att trots lagar mot alkoholreklam kopte
alkoholindustrin marknadsforing i svenska medier (tv och tidningar) for 406 miljoner kronor under
2009. Det ar en 6kning med 7% jamfort med foregaende ar.

KSAN anser att det ar angeldget att gora en kraftfull satsning for att 6ka kunskapen om hur
omfattande marknadsféringen av alkohol, tobak och andra droger &r pa natet och i andra interaktiva
media. Detta ar viktigt for att férebygga drogmissbruk och for att formulera tydliga regler for
marknadsféring av t ex alkohol. Dessa regler bor skydda flickor/kvinnor fran att utnyttjas i
sexualiserad eller krankande marknadsféring av droger eller behandlas som en malgrupp bland
alkoholkonsumenter. KSAN héanvisar till Kvinnokonventionens artikel 2, punkt d) och e) och artikel 5.
Sverige undertecknade denna konvention for éver 30 ar sedan.
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Bilden till vanster ar en inbjudan till en fest arrangerad av en skobutik i samarbete med ett alkoholmarke. Affischen till
hoger visar en naken ung kvinna som haller en 6lflaska i ett stadigt grepp, medan texten uppmanar Shake it baby! Det &r
uppenbart vilka associationer man vill vacka.

FN:s Kvinnokonvention &r det forsta internationella dokument som definierar diskriminering mot
kvinnor. Definitionen galler for alla konventionens artiklar.

Artikel 2-Skyldighet att avskaffa diskriminering av kvinnor e) vidta alla 1ampliga dtgérder for att
avskaffa diskriminering av kvinnor fran enskilda personers, organisationers eller foretags

sida;

Artikel 5 med rubriken Stereotypa roller forklarar: a) andra mans och kvinnors sociala och kulturella
beteendemonster for att darmed avskaffa férdomar samt seder och bruk som grundar sig pa
forestallningen om det ena kdnets underlagsenhet eller pa stelnade roller for man och kvinnor;

Man kan alltsa utifran denna FN-deklaration starkt ifragasatta reklam av den typ som vi kan se ovan.

Sprid garna vara nyhetsbrev vidare till alla i din organisation!



